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no Industriacultural parareferirseala

mercantilizacion de las formas culturales producidas por €
surgimiento de lasindustrias del espectaculo en Europay Estados Uni-
dosafinesde siglo XIX y comienzosdel XX, proporcionando unade
|as primeras descripciones sisteméticas delamediatizacion delacultura
moderna

No obstante, el concepto de industria cultural no sdlo hace

alusién a tipo de cultura que se transmite en los medios masivos de
comunicacién como pueden ser la television, el radio, e cine, los
periédicos y revistas; en los cuaeslos bienes culturales se disefian y
producen conforme alos objetivos de laacumulacién capitaistay de
lagananciade utilidades. Laindustria cultural modelalos comporta-
mientos, configura los sentidos, la percepcion y reproduccién de
valores.

Laindustriacultural y laculturason diferentes. El concepto de
industriacae dentro delasmodificacionesen el papd del Estado como
garante de la cultura. En e momento actual en que se acentla la
designaci6n de presupuestos raquiticosy ante unaregulacion-legisia-
€ion obsoletas, las fundaciones, sociedades de amigos, participacion
delos bancos en el sector cultural, fideicomisos, entre otros; aumen-
tan su grado de penetraci6n en diferentes areas pues como estructuras
institucionales entran en el plano de lo autofinanciable, degjando ser
funcion del Estado.

M ax Horkheimer y Theodor W. Adorno® empleand térmi
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Tarsila do Amaral, Antropofagia, 6leo sobre lienzo, 1929, 126 x142 cm,
Fundacédo José e Paulina Nemirovky.

Este tipo de industrias culturales generan su propio
financiamiento pero a cobrar susservicioslimitan el accesoalamayo-
ria, quien deja de presenciar cierto tipo de espectécul os o actividades
de estaindole.

Ademas, e marco juridico que hacereferenciaal patrimonio
cultural y su legislacion ya no responde del todo a las innovaciones
tecnolégicasy alas politicas de resguardo y proteccion. En este caso,
laindustriacultural haobtenido el usufructo de bienes patrimoniales.

Esto afectaal pensamiento criticoy reflexivo, especialmente
ante los cambios de fondo que se aprecian en la estructura cultural y
educativa producto de una precarizacion en lavida. En lalégica del
capital no se requiere masificar el conocimiento especializado y la
industria cultural serige por un cierto tipo de empresariado.

El resurgimiento de elementos culturales

El Estado cada vez seretrae méas de lo que antes eran sus responsabi-
lidades sociales. Hay cambios en laestructurafamiliar y seincrementa
el ingreso de la mujer en e mercado laboral. Reaparecen nuevos
elementos culturalesancestralesy surgen formas nuevas derivadas del

desarrollo tecnoldgico que le exigen a trabajador de la cultura una
mayor especializacion en campos distintos de su formacion como el de
lainformatica



Las grandes empresas y corporaciones crean sus propias areas de investiga-
ciony experimentaciony financian auniversidades, ademas de tener conexion con algu-
nos centros educativos. Hay unarevolucion cientifico-tecnol 6gica que afecta todas las
areas del conocimiento y esunatransformacion enla cual esta presente laacumulacion
y reproduccion del capital en unos cuantos paises. Es en este contexto de globalizacion
y de capitalismo desde donde se debe analizar la“industria cultural”.

Lo intercultural esta ocurriendo en todo €l mundo. Cada vez son mayores |os
desplazamientos masivos de poblacién los cuales inciden en una transculturacién. Asi-
mismo, lavelocidad del conocimientoy su concentracién y launiformidad de ésteen el
sector més desarrollado del campo cultural y cientifico hagenerado cambiosimportantes
enlacultura.

Industria cultural e identidad nacional

Aunado atodaestaprobleméticadel capitalismo en sufaseimperialista, el fendmeno de
urbanizacion y modernizacion de las regiones y a la migracion de los individuos de
distintos sectores sociaes, quienes se insertan en economias con diversos grados de
desarrollo, esta provocando serios conflictos anivel planetario sobrelaidentidad nacio-
nal.

Por ello, estaprobleméticadelapresenciacrecientedelastrasnacionalesy delas
empresas privadas hacionales en el campo cultural alude a cambios importantes desde
las politicas culturales que se desarrollan por instituciones especializadasen el areadela
Cultura. Como lo expresaNéstor Garcia Canclini: lamejor politicadefensivade nuestra
cultura no es la que pone aduanas a los productos culturales extranjeros sino la que
fomentalaproduccion endégenay ayudaadifundirla.

Por otraparte, serequierede un andlisisdel discurso politico-ideoldgicoy dela
reflexion sobre la creacion de nuevos valores, ritos, etc. Asi como de las formas de
organizacién y propositos que el actual Estado tenga ademas de entender el papel dela
Iniciativa privada en la Cultura desde sus propias organizaciones.

Es evidente que hay un cambio en la concepcion paternalista del Estado. El
Estado-Nacién era el gje del desarrollo, pero a partir de los afios ochenta pasa a ser €l
regulador alavez que vadel egando todo al empresariado y este Gltimo setransformaen
el sujeto histérico.

Estado y entidades culturales
En la actual l6gica empresarial el Estado no puede tener instituciones que lo estén
atragantando y recursos que no puedamanejar con eficiencia. Se partedelaconcepcién de
lo autosustentable y automanejable.

En lacultura, por ejemplo se busca que |os museos sean sustentablesy que los
Centros de Investigacion y areas de produccion de conocimiento se orienten a una
explotacion utilitariadelos productos. Unaparte cadavez més importante se generabajo
el concepto de investigacion por proyecto, lacual vaaservir aquien lapaga.
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Tarsila do Amaral, Ferrocarril central de Brasil,
6leo sobre lienzo, 1924, 142 x126.8 cm,

Museo de Arte Contemporaneo da Universidad
de Sad Paulo.

Tarsila do Amaral , Mujer negra,

Oleo sobre lienzo, 1923, 100 x 80 cm,

Museo de Arte Contemporaneo da Universidad
de Sad Paulo.

Por ello hay un cambio del pensamiento critico haciauno pragmatico, en el cual el indivi-
duo pasa de ser sujeto histérico a ser concebido como una parte funcional de la socie-
dad.

Ladescentralizacién delapoliticacultural y el direccionamiento de estetipo de
empresas Como recursos estratégicos, no es solo un problema de legislaciéon sino de
decisiones politicas hacia el patrocinio cultural privado. b4

Notas:

1 Horkheimer, Max y T.W. Adorno, Dialéctica del iluminismo, Buenos Aires,
1870, pp. 146a199.




